gerade in der falschen emotionalen Verfassung ist. Ein Ergebnis: Die
durchschnittliche Erinnerungsleistung eines TV-Spots ist Studien zufol-
ge in den vergangenen Jahren auf deutlich unter 10 Prozent gefallen.
Dennoch entfillt auf die klassischen Marketinginstrumente wie TV-
Spots, Radio-Werbung und Print-Anzeigen nach wie vor der Grofiteil der
Werbeausgaben fiir Konsumgiiter des taglichen Bedarfs. Fiir den Aufbau
einer Hersteller- oder Handelsmarke sind diese Instrumente zwar nach
wie vor Pflicht, reichen alleine jedoch nicht aus.

Da rund 60 Prozent der Einkaufsentscheidungen fiir Produkte des tig-
lichen Bedarfs auf dem Einkaufsweg oder am PoS getroffen werden,
kommt Plakatwerbung auf den Parkplitzen der Outlets sowie an den
Markt-Fassaden eine steigende Bedeutung zu. Sie garantiert den sicheren
Kontakt insbesondere zu den Haushaltsfithrenden unmittelbar vor der
Kaufentscheidung. , Der entscheidende Vorteil dieser Werbeform ist vor

Zum Unternehmen

Die awk AuBenwerbung GmbH, Koblenz, ist ein Unternehmen der
Firmengruppe Freund, ein Netzwerk an Unternehmen, die sich auf
AuBenwerbung spezialisiert haben. Die awk vermarktet rund 50.250
Werbetrager in Deutschland und ist mit 11.000 GroBflachen an
mehr als 3.100 LEH-Outlets nach eigenen Angaben Marktfiihrer im
Segment GroBflachen am Point of Sale. Das Unternehmen erreicht
nahezu 100 Prozent aller Outlets ab 1.500 gm.
Werbemedien: GroBflachen, City Stars, Mega Stars,
Ganzsaulen, LitfaBsaulen, City-Light-Poster
Mitarbeiter: 290 europaweit
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WIRKUNGSVOLL: Plakatwerbung am PoS generiert hohe Reichweiten und

wird von Verbrauchern meist als Empfehlung vom Markt wahrgenommen.

allem, dass sie die Zielgruppe in einer Bedarfssituation, zeitlich und
rdumlich, abholt”, erklirt Carsten Ehling, Bereichsleiter Vertrieb und
Marketing bei der awk Aufienwerbung GmbH aus Koblenz.

Wie Studien ergaben, besitzen Plakate am Parkplatz/Eingang von Su-
permirkten fiir 12 Prozent der Verbraucher eine Kaufrelevanz. Weitere
Erkenntnisse: Plakate werden als sehr informativ empfunden und reizen
iiberdurchschnittlich zum Probieren. ,Das 18/1 Plakat ist nicht nur das
grofte Medium in diesem Umfeld, es ist auch das einzige”, erkldrt Ehling
die Vorteile der Werbeform. ,Maximal drei bis vier verschiedene Anzei-

AUE EINEN BLICK: Das System ,visIDS* visualisiert jederzeit den aktuellen
Stand einer Plakatkampagne.
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