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938.258

530.254

2.858.738

99.228

47.515

181.133

56.175

54.970

5.745.269

3.810.221

5.574.669

186.000

289.072

252.145

262.984

250.979

TV: Was denn? / JM für Alle!
KW 26/07-08/08 

TV: Kein Jägermeister 
KW 15-19/08 

TV: Unglaublich! ...
KW 27/08-22/09 

Plakat: Heisse Ware!
Dek 32/07

Nur AWK Standorte

Plakat: Achtung Wild! / 
Ziemlich zahm!

Dek 11/08

Plakat: Cool bleiben!
Dek 32/08

Print: Heisse Ware! 
KW 46-48/07 

Print: Cool Bleiben!
KW 46-49/08

Zusatzumsatz in € Spendings in €

ROIs

0,16

0,14

0,51

0,53

0,16

0,72

0,21

0,22

Ø~0,33

Media Beitrag und kurzfristiger ROI 
Kampagneübersicht
-> Plakat ist das wirtschaftlichste Medium

TV 1. Flight

TV 2. Flight

TV 3. Flight

Plakat1. Flight

Plakat 2. Flight

Plakat 3. Flight

Print1. Flight

Print 3. Flight
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Management Zusammenfassung

�Media Investments sind in der Lage kurzfristigen Zu satzabsatz zu
generieren.

�Crossmedia realisiert die höchsten Zusatzabsatzbeit räge.

�Eine Unterstützung von TV mit weiteren klassischen Medien wie 
Plakat 18/1 am POS führt zu weiteren Zusatzabsätzen .

�Plakat 18/1 am POS konnte den Zusatzabsatz kurzfris tig steigern 
und ist im intermedialen ROI-Vergleich das wirtschaf tlichste 
Medium.

�Plakat 18/1 am POS unterstützt sowohl den TV als au ch den 
Promotion-Einsatz.


