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Media Beitrag und kurzfristiger ROI

Kampagneubersicht
-> Plakat ist das wirtschaftlichste Medium
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Management Zusammenfassung

e Media Investments sind in der Lage kurzfristigen Zu  satzabsatz zu
generieren.

e Crossmedia realisiert die hochsten Zusatzabsatzbeit  rage.

e Eine Unterstlitzung von TV mit weiteren klassischen Medien wie
Plakat 18/1 am POS fuhrt zu weiteren Zusatzabsatzen

e Plakat 18/1 am POS konnte den Zusatzabsatz kurzfris  tig steigern
und ist im intermedialen ROI-Vergleich das wirtschaf  tlichste
Medium.

e Plakat 18/1 am POS unterstutzt sowohl den TV als au ch den
Promotion-Einsatz.
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