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FAZIT-Studie 1999
Werbewirkungs- und Abverkaufsstudie für 
ausgesuchte Markenartikelunternehmen

awk Verbraucherbefragung 2006
Studie zum Verbraucherverhalten

am Point of Sale

POPAI-Studien
1999 / 2003

„Consumer Baying Habit Studie“
und Messured Media“

POPAI-Studie 2005
„Status quo Erhebung“

POPAI-Studie 2007
Neuauflage der 

„Status quo Erhebung“

POS-Grundlagenstudie 1996
Studie zum Verbraucherverhalten und 

zur Wirkung von POS-Medien

Lebensmittel Zeitung 2007
Online-Umfrage zur Wirkung 

von POS-Medien und Maßnahmen

GfK Verbraucherbefragung 
2006 und Neuauflage 2007

Medienwirkung und Akzeptanz von 
POS-Medien und POS-Maßnahmen

Ambient Media Analyse 2005
Auszüge zum Käufer- und Zielgruppen-

verhalten unterschiedlicher Outletstrukturen

Nielsen-Studien 2007
Kampagnenbegleitende 

Abverkaufsmessungen aus dem FMCG-Segment

Relevante Marktforschung und Studien zum Thema Poin t of Sale
Kurzüberblick

MID 2003
Mobilitätsstudie des 

Bundesverkehrsministeriums

POS Marketing-Report 2007/08
Konsumentenbefragung von der 

Lebensmittel-Zeitung und der UGW-Promotion
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Marktforschung rund um den Point of Sale 
Zusammenfassung der wichtigsten Marktforschungsergebnisse 
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en 13 % Abverkaufssteigerung durch Plakatwerbung am Po int of Sale

Umsatzsteigerungen der beworbenen Produkte im Vergleich zu den Kontrollmärkten
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7 Plakatwerbung ist Garant für Absatzsteigerungen (positive Erfahrungswerte)

Außenwerbung ist mit deutlichem Abstand Sieger im P OS-Medien Vergleich

Plakatwerbung punktet in Sachen Transparenz, Planba rkeit, Belegung und TKP
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7/
08 Plakatwerbung am POS beeinflusst zu 24 % das Einkau fsverhalten (2005 zu 8 %)

Die Kunden kaufen undisziplinierter ein – der Anteil der Mehrkäufer nimmt zu

Der Anteil der Spontankäufe hat im Vergleich zu 200 5 wieder zugenommen

Impulsartikel, FMCG-Produkte und Non Food Produkte werden spontan mehr gekauft
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Marktforschung rund um den Point of Sale 
Zusammenfassung der wichtigsten Marktforschungsergebnisse 

G
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Plakatwerbung am PoS – Testsieger in der Kategorie Me dien am POS

PoS-Plakatwerbung gleiche Wichtigkeit wie Zweitplazierungen & Werbedamen

aw
k 

S
tu

di
e 62,8 % der Kaufentscheidungen können am POS noch beeinflußt werden

70,9 % würden ein Produkt auf Grund von Plakatwerbung ausprobieren

68,9 % würden Preisangaben bzw. Preisangebote auf Plakaten begrüßen
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e 60,6 % haben positive Assoziationen zu Plakatwerbun g am POS

65 % verstehen Plakat als besonderes Angebot des jeweiligen Marktes

60 % werden durch POS-Plakate an die TV Werbung eines Anbieters erinnert

72 % möchten das auf Plakat beworbene Produkt sogar ausprobieren
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Marktforschung rund um den Point of Sale 
Zusammenfassung der wichtigsten Marktforschungsergebnisse 

55 % der Kaufentscheidungen können am POS noch beei nflußt werden

Großflächenplakate am POS haben eine Werbeerinnerung von 81 %
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Durchschnittliche Absatzsteigerung durch POS Plakatierung liegt bei + 10,6 %

POS-Großflächen haben die beste kommunikative Wirkung aller POS Medien

Außenwerbung ist mit deutlichem Abstand Sieger im P OS-Medien Vergleich
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86% der täglichen Wege sind mit Einkaufswegen verbunden

Personen zwischen 15 und 50 sind besonders mobil

Mobile Menschen sind überdurchschnittlich konsumfreudig (74% mehr Konsumfreude)

Erweiterung der Potentiale durch Verlängerung / Freigabe der Öffnungszeiten


