Plakativ rund um die Uhr.

Relevante Marktforschung und Studien zum Thema Poin

Kurzuberblick

t of Sale

awk Verbraucherbefragung 2006

Studie zum Verbraucherverhalten
am Point of Sale

MID 2003

Mobilitatsstudie des
Bundesverkehrsministeriums

Nielsen-Studien 2007

Kampagnenbegleitende

Abverkaufsmessungen aus dem FMCG-Segment

POS-Grundlagenstudie 1996

Studie zum Verbraucherverhalten und
zur Wirkung von POS-Medien

Lebensmittel Zeitung 2007

Online-Umfrage zur Wirkung
von POS-Medien und MaRnahmen

GfK Verbraucherbefragung
2006 und Neuauflage 2007

Medienwirkung und Akzeptanz von
POS-Medien und POS-Mafinahmen

POPAI-Studien
1999 / 2003

~-consumer Baying Habit Studie”
und Messured Media“

POPAI-Studie 2005
LStatus quo Erhebung”

POPAI-Studie 2007

Neuauflage der
LStatus quo Erhebung*

FAZIT-Studie 1999

Werbewirkungs- und Abverkaufsstudie fur
ausgesuchte Markenartikelunternehmen

POS Marketing-Report 2007/08

Konsumentenbefragung von der
Lebensmittel-Zeitung und der UGW-Promotion

Ambient Media Analyse 2005

Ausziuge zum Kaufer- und Zielgruppen-
verhalten unterschiedlicher Outletstrukturen




Marktforschung rund um den Point of Sale
Zusammenfassung der wichtigsten Marktforschungsergebnisse

POPAI 2007
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awk Studie
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Mobilitatsstudie




