A U % 8 E M W E R EBE U N G

1.  Gegenstand der Allgemeinen Geschiftsbedingungen
Gegenstand der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag tiber die Durchfiihrung von Plakatwerbung an den Plakatwerbetragern.

2. Artder Plakatwerbetrager
Zu den Plakatwerbetragern gehoren u.a. — gegebenenfalls in unterschiedlichen Ausformungen, zum Teil mit Plakatwechselmechanismen - die folgenden:

2.1. Aligemeinstellen sind Sdulen oder Tafeln, an denen Plakate jeweils mehrerer Werbungtreibender angebracht werden.

2.2. Ganzstellen sind Saulen, an denen Plakate jeweils eines Werbungtreibenden angebracht werden.

2.3. GroBflachen sind Tafeln, an denen jeweils ein 18/1-Bogen-Plakat eines Werbungtreibenden angebracht wird.

2.4. City-Light-Poster sind 4/1-Bogen-Flachen in Stadt-Informations-Anlagen, verglasten Wartehallen, Wand- und freistehenden Vitrinen u.a.. Sie sind verglast
und hinterleuchtet.

2.5. City-Light-Boards/Mega-Light-Boards sind Werbeanlagen, die 18/1-Bogen-Plakate verglast und hinterleuchtet aufnehmen.

2.6. Spezialstellen sind Werbetrager, die im Hinblick auf Format, Errichtungs- oder Anbringungsdauer, Verwendungsmoglichkeit, Standort oder sonstige Besonder-
heiten Abweichungen von den in Abs. 1 - 5 genannten Werbetrédgern aufweisen.

3.  GroBflichenstandorte
GroBflachen, die gleichzeitig sichtbar sind und voneinander einen geringeren Abstand haben als 7,20 m in einer Geraden oder 3,60 m bei anderer Anordnung-
oder nattirlicher baulicher Unterbrechung, gelten als ein Standort.

4.  Werbetrager
Der Auftragnehmer wird im Rahmen eines ordnungsgemaRBen Geschaftsbetriebs in erforderlichem Umfang fur Instandhaltung und Kennzeichnung der Werbe-
trédger Sorge tragen.

5.  Plakatformate

5.1. Die Plakatformate entsprechen den vom Deutschen Normenausschuss fiir Papierformate festgelegten Normen (DIN 683). Die MaBe werden in der Reihen-
folge Breite x Hohe (B x H) angegeben.

5.2. Das Plakatgrundmaf ist DIN A 1 (59 x 84 cm). Alle groReren Plakatformate ergeben sich aus dem Mehrfachen des GrundmaBes. Werden kleinere DIN-Formate
angenommen, ist dies in der Preisliste ausgewiesen.

6.  Auftragsannahme

6.1. Der Auftragnehmer erklart sich unverziglich tiber Annahme oder Ablehnung von Auftragen.

6.2. Fur alle Auftrage, auBer Auftrage fur City-Light-Poster, gilt ein Ricktrittsrecht bis 60 Tage vor Dekadenbeginn.

6.3. Der Auftragnehmer ist berechtigt, Auftrdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Auftragnehmers abzulehnen, wenn die Anbringung der Plakate fiir ihn unzumutbar ist
oder wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoft.

7.  Konkurrenzausschluss

7.1. Auftrage von Werbeagenturen und Werbungsmittlern werden nur fiir namentlich bezeichnete Werbungtreibende unter Angabe der Produktgruppe angenom-
men, wenn ihnen nachweislich ein entsprechender Auftrag erteilt ist; dies gilt hinsichtlich der Produktgruppe auch fiir Werbungtreibende, die Auftrage ohne
Einschaltung einer Werbeagentur oder eines Werbungsmittlers erteilen.

7.2.  Der Ausschluss von Wettbewerbern wird nicht zugesichert. Der Auftragnehmer verpflichtet sich, Plakate konkurrierender Produkte nach MaRgabe des verfiig-
baren Raumes nicht unmittelbar aneinander anzubringen.

8. Platzierung
Platzierungswiinsche konnen fiir Allgemeinstellen nicht angenommen werden. Nach Maglichkeit werden die Plakate wechselweise gleich glinstig angebracht.

9.  Sonderleistungen
Sonderleistungen werden individuell vereinbart und dem Auftraggeber gesondert berechnet.
10. Laufzeit

Wenn der Auftraggeber die Verdnderung oder Unterbrechung eines Aushangs wiinscht, wird die Fortsetzung des Aushangs als neuer Auftrag behandelt; eine
Verlangerung gilt nicht als Veranderung.

11.  Zahlung

11.1. Wenn nicht Vorauszahlung vereinbart ist, sind die Rechnungsbetrage innerhalb von acht Tagen nach Aushangbeginn zahlbar; im Geschéftsverkehr zwischen
Werbeagentur, Werbungsmittler und Auftragnehmer betragt die Zahlungsfrist 30 Tage nach Aushangbeginn.

2. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die etwaigen Einziehungskosten berechnet.

3. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Auftragnehmer berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Auftrages
die Durchfiihrung weiterer Aushdnge ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Aus-
gleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen, ohne dass hieraus dem Auftraggeber irgendwelche Anspriiche gegen den Auftragnehmer
erwachsen.

11.4. Kann der Auftragnehmer den Auftrag nicht oder nicht fristgemadB durchfiihren, weil die Plakate nicht oder verspatet geliefert worden sind oder unterldsst er
die Durchfiihrung, weil der Auftraggeber die vereinbarten Zahlungsbedingungen nicht eingehalten hat, so entbindet das den Auftraggeber nicht von seiner
Zahlungsverpflichtung. Ersparte Aufwendungen hat sich der Auftragnehmer anrechnen zu lassen.

12.  Materialanlieferung und -beschaffenheit

12.1 Der Auftraggeber hat die zur ordnungsgemaRen Plakatierung der im Auftrag enthaltenen Werbetrager notwendige Anzahl von Plakaten einschlieBlich Ersatz-
menge und sonstigem anzubringendem Material kostenfrei und rechtzeitig an die ihm genannten Versandanschriften zu liefern. Im Regelfall sind Plakate fiir
GroRflachen und Ganzstellen in gefalztem und gemapptem Zustand anzuliefern, und zwar spatestens 5 Arbeitstage vor dem Beginn der gebuchten Dekade,
in der gemdB Abs. 1 vereinbarten Anzahl, in der erforderlichen Qualitat, in ordnungsgeméaRer und vollstindiger Mappung und mit einer vom Auftraggeber
verbindlich erteilten Klebeanweisung sowie einer dieser entsprechenden Bezifferung der Plakatteile. Plakate fiir City-Light-Poster und City-Light-Boards/
Mega-Light-Boards werden nicht gefalzt und sind ebenso wie ungefalzte und ungemappte Plakate fir GroRflachen und Ganzstellen 10 Arbeitstage vor Aus-
hangbeginn (bei City-Light-Postern) bzw. vor Beginn der gebuchten Dekade anzuliefern. Der Auftragnehmer verpflichtet sich, Verspatungen der Plakatlie-
ferungen unverziglich dem Auftraggeber anzuzeigen. Der Auftragnehmer tibernimmt fiir die Qualitét der angelieferten Plakate bzw. deren Vollstandigkeit
keine Haftung.

12.2 Kann das Plakat- und Papiermaterial im Nassklebeverfahren nicht verarbeitet werden (z.B. wegen Leuchtfarbenzusatzen, papier-fremder Werkstoffkleber oder
Kunststoffiberziigen), dann muss hiertiber bei Auftragserteilung eine Vereinbarung getroffen werden.

12.3 Die Ricksendung nicht verbrauchter Plakate erfolgt nur, wenn der Auftraggeber dies innerhalb von zwei Wochen nach Aushangende ausdriicklich verlangt.
Wahrend dieser Frist nicht zurtickgeforderte Plakate gehen entschadigungslos in das Eigentum des Auftragnehmers tber.

13.  Auftragsdurchfithrung

13.1 Die vertragsgemaRe Durchfiihrung des Auftrags umfasst im Rahmen eines ordnungsgeméaBen Geschéftsbetriebs die Anbringung, Kontrolle, Pflege, Ausbes-
serung und Erneuerung beschadigter Aushange wahrend der vereinbarten Aushangzeit.

13.2 Der Auftragnehmer bestétigt auf Wunsch die auftragsgemaBe Durchfithrung eines Aushangs jeweils sofort nach dessen Ablauf. Die Bestitigung muss Ort,
Bezeichnung und GroBe der Plakatierung, Aushangzeit und Anzahl der plakatierten Werbetrdger enthalten.

14. Ersatzanspriiche

14.1 Ersatzanspriiche wegen nicht ordnungsgemaRer Durchfithrung eines Aushangs sollen wéhrend der vereinbarten Laufzeit geltend gemacht werden. Spater ist ein
Nachweis durch geeignete Beweismittel erforderlich.

14.2. Die Nichtausfiihrung, Unterbrechung oder vorzeitige Beendigung sowie eine Format- oder Stellenreduzierung von Aushdngen infolge behordlicher Auflage
oder aus anderen Griinden, die der Auftragnehmer nicht zu vertreten hat, bleiben vorbehalten. In diesen Féllen ist der Auftraggeber unverziiglich zu informieren.

14.3. Eine Haftung fur leichte Fahrlassigkeit des Auftragnehmers, eines gesetzlichen Vertreters und seines Erfillungsgehilfen ist ausgeschlossen. Bei Vorsatz und grober
Fahrlassigkeit richtet sich die Haftung nach den gesetzlichen Bestimmungen; gegentber Kaufleuten ist die Haftung bei grober Fahrlassigkeit des einfachen
Erfullungsgehilfen — auBer bei Verletzung wesentlicher Vertragspflichten — dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden beschréankt.

15.  Gerichtsstand
Gerichtsstand fr alle Streitigkeiten aus dem Vertragsverhaltnis sowie Erfiillungsort ist Koblenz.

Es gilt auch im Rechtsverkehr mit auslandischen Unternehmen ausschlieBlich deutsches Recht unter Ausschluss des UN Kaufrechtes.

awk. Plakativ rund um die Uhr.



