
Hygiene 



Hygieneartikel 
POS-Plakat mit 20% Anteil am Mediamix leistet 55% des 
Zusatzumsatzes. 
Erzielter ROI: Plakat am POS 0,38 €, Print 0,08 € 

Schaltung: 18/1 Großflächen Plakate  am  LEH,  Print 
Begleitende Abverkaufsmessung durch Nielsen, GfK, IRI 
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Toilettenpapier 
+24 % Abverkaufssteigerung im Testzeitraum 

Schaltung: 18/1 Großflächen Plakate  am  LEH,  Reine  POS-Kampagne (Mini-Umfeld) 
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Zahnpasta 
+16,2 % Abverkaufssteigerung im Testzeitraum 

Schaltung: 18/1 Großflächen Plakate  am  LEH,  Überwiegend POS-Kampagne  
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