Das PoS-Motiv-Voting

Seit 2010 eine feste Institution: Das Plakatmotiv des Monats
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PoS-Motiv-Voting
Die Sieger in 2019
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Wer kann am Voting teilnehmen?
Nur die drei Motive mit den hochsten Impulskraftwerten eines Monats.
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Wo wird gevotet?
Das Burda Onlinepanebrandsiyou)love
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Alle Burda-Communities auf einer Plattform
mit 200.000+ registrierten Mitgliedern.
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PoS-Motiv des Monats

Voting Uber das Burda Onlinepanel brandSG\B/fl)love

brandsyou)love Home Blog Alle Aktionen  Kontakt

v ca. 30.000 Teilnehmer jahrlich
awk Gewinnspiel Mai
ca. 2.500 Teilnehmer pro Monat

Meinung sagen und Wake-Up Light von Philips
Zur Umfrage gewinnen!




PoS-Motiv-Voting

Einzelauswertungen — Wie gefallt dir das Motiv?
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PoS-Motiv-Voting

Einzelauswertungen — Kennst du das Produkt?
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PoS-Motiv-Voting
Einzelauswertungen — Kannst du dir vorstellen, das
Produkt zu kaufen?
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Jeder Zweite kann sich

vorstellen das Produkt zu
kaufen.
Ja Nein Ich habe das Produkt
schon einmal gekauft
Kunde 49 % 9% 42 %

Benchmark 56 % 25 % 19 %
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PoS-Motiv-Voting
Einzelauswertungen — Ist die Marke auf dem Motiv
fur dich deutlich erkennbar?
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PoS-Motiv-Voting
Einzelauswertungen — Ist dir zu dem Motiv auch Werbung
Im Fernsehen aufgefallen?

1.600 - 46% haben zum
Plakatmotiv auch
1.400 - Werbung im TV

gesehen.
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Kunde 46 % 54 %

Benchmark 20 % 80 %




PoS-Motiv des Monats

Einzelauswertungen — Ist dir zu dem Motiv auch Werbung
Online, im Internet / Soziale Medien aufgefallen?
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14% haben zum Plakatmotiv auch digitale Werbung
online, im Internet oder auf social media-Kanalen
gesehen.
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PoS-Motiv-Voting
Einzelauswertungen — Was gefallt dir an diesem Motiv
besonders gut?

,ochlicht gehalten und
trotzdem edel!”

,Gut erkennbar —
weniger ist mehr.”

Mitmachen.”

SWirkt
,Die dezenten, besonders und
edlen Farben.” festlich!®




