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PARTNERSCHAFT
AUF AUGENHOHE

Warum die Vermarktungskooperation
gewinnbringend fur alle ist

Beim Ausbau von Digital Out of Home in Deutschland gehen wir
mit der Telekom Deutschland ab sofort einen gemeinsamen Weg.
Im Rahmen einer strategischen Partnerschaft vermarkten der
Telekommunikationskonzern und wir als Nummer 2 der deutschen
Out of Home-Branche digitale Screens auf Verteilerkasten der
Telekom. Im ersten Schritt werden 250 Bildschirme in Dusseldorf
und Munchen installiert.

Damit kommen zwel Partner zusammen, die gleichermal3en fur
Power, Service und Glaubwurdigkeit stehen. Gemeinsam starken
wir den Bereich DOOH im Lebensumfeld der Menschen,
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REICHWEITE
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Warum die stadtischen Verteilerkasten einen
echten Mehrwert bieten




PRODUKT

REICHWEITE
ENTSTEHT IM ALLTAG

Warum die stadtischen Verteilerkasten einen
echten Mehrwert bieten

Auf dem Weg zur Arbeit, beim Einkaufen oder im Wohnumteld
entstehen die meisten realen Kontaktmomente. Diese
wiederkehrenden Bewegungen entscheiden Uber Sichtbarkeit
und Markenverankerung.

Umso mehr freuen wir uns, dass wir diese Bereiche nun auch
digital ausstatten und eine Lucke im DOOH-Markt schliel3en
konnen. Der Begriff ,Multifunktionsgehause” bekommt eine ganz
neue Bedeutung: Die vielseitig im Stralenbild und in
FulBgangerzonen installierten Kabelverzweiger dienen nicht mehr
allein als technisches Bindeglied fur die Internetversorger, sondern
ab sofort auch als Tragermedium fur hochwertige DOOH-Screens.
So wollen wir Menschen auf ihrem taglichen Weg begleiten und
Werbetreibenden unubersehbare Prasenz abseits der gewohnten
Hotspots ermaoglichen.
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Volle Prasenz in Top-Stadten

LR W |



STANDORTE & PRICING®G

DUSSELDORF

= Anzahl: 100 Standorte / Screens

= Kontakte: 1.750.000 Impressions / Woche
= SOV 1668 % (Playout 1x pro Minute)

= Tagespreis: 22,50 € / Screen

= Basis-TKP: 900 €

= Netzpreis: 15750 € / Woche

Weitere Belegungsmoglichkeiten auf Anfrage.
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https://www.google.com/maps/d/edit?mid=1bKsHvUiWG-INVU8czZP5DJtgL4_LTN0&usp=sharing
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STANDORTE & PRICING

MUNCHEN

= Anzahl: 150 Standorte / Screens

= Kontakte: 2.625.000 Impressions/ Woche
= SOV 16,68 % (Playout 1x pro Minute)

= Tagespreis: 22,50 € / Screen

= Basis-TKP: 900 €

= Netzpreis: 23.625 € / Woche

Weitere Belegungsmoglichkeiten auf Anfrage.



https://www.google.com/maps/d/edit?mid=1bKsHvUiWG-INVU8czZP5DJtgL4_LTN0&usp=sharing

VORTEILE

STARKE ARGUMENTE
FUR DIE NEUEN SCREENS

Warum die Verteilerkasten in jeden Mediaplan gehoren




VORTEILE

STARKE ARGUMENTE
FUR DIE NEUEN SCREENS

Warum die Verteilerkasten in jeden
Mediaplan gehoren

= Hyperlokales Targeting
= Nahe zum Alltag der Menschen
= Superscharfes Display

=  Additive Reichweite
(erganzt bestehende Kampagnen ideal)

= \Volle Aufmerksamkeit durch Neuartigkeit:
Das erste DOOH-Netzwerk im urbanen
Nahbereich in Deutschland
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SPEZIFIKATIONEN

ZAHLEN, DATEN,
FAKTEN

Alle Details auf einen Blick



ZAHLEN, DATEN,
FAKTEN

Technische Daten & Besonderheiten

=  Motiv: 1080 x 1920 Pixel (B x H) | jog/mp4/mov

= Mindestschrifthonhe: 20 Pixel (idealerweise GroBbuchstaben und fett)
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= Seitenverhaltnis: 916 d | ' ' ==
= MaRe: 5371x93 x3cm (Bx HxT) (s
= Bildschirm-Diagonale: 42 Zoll

= Pixel Pitch: 15 mm

= Helligkeit: 3500 nits

= Hardware: Vandalismusschutz durch Panzerglas

= Qualitat: Regelmal3ig Monitoring und Reinigung
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BUCHUNG

ABLAUF DER
KAMPAGNE

Ansprechpartner | Kontakt



BUCHUNG

ABLAUF DER
KAMPAGNE

Ansprechpartner | Kontakt

= Buchung & Motivzusendung:
dooh@awk.de

= Ansprechpartner:
Andreas Jerko | Sindi Agic | Mia Langholf

= Verfugbarkeiten:
Auf Anfrage
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